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Modalidades de Estudio
Podras elegir entre 3 modalidades de estudio y optar por la que mejor se acomode a tu estilo de vida. ;- E’

A distancia

Te permite que el numero de créditos
aprobados de forma virtual esté

entre el 71% vy el 80% del total de créditos
aprobados alo largo de la carrera.

Presencial Semipresencial

Te permite un maximo de 20% Te permite que el niimero de créditos

de créditos aprobados de manera aprobados de forma virtual esté entre

virtual alo largo de la carrera. el 21% vy el 70% del total de créditos
aprobados a lo largo de la carrera.

Convenios Internacionales

La UPC ha sido considerada la universidad mas internacional
del Peru desde el anno 2014 y cuenta con mas de 200 convenios ""‘ i\
internacionales con prestigiosas universidades alrededor del mundo. y

WASC

Senior College and Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas is accredited by the WASC Senior College and
University Commission University Commission (WSCUC), 985 Atlantic Avenue, Suite 100, Alameda, CA 94501, 510.7489001




Facultad de Comunicaciones:
Comunicacion y Publicidad

¢Por qué
Comunicacion y Publicidad?

Te preparamos para ser un estratega publicitario capaz de desarrollar tu
creatividad, conceptualizar y transmitir mensajes efectivos acerca de los
valores de una marca, evento o producto y asi poder generar recordacion en
la mente del consumidor. Los publicistas buscan conectar y crear marcas con
proposito para construir relaciones que perduren en el tiempo.
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¢Por qué en la UPC?

Creativo/ Innovador
Curioso/ Analitico
Persuasivo/ Critico

SERAS

Un profesional capaz de
desarrollar ideas creativas,
comunicaciones disruptivas,
planes de medios digitales
y tradicionales junto con

Ventana publicitaria

Desde el inicio de la carrera desarrollaras distintos proyectos que enriqueceran tu
portafolio, podras mostrarlos a distintas empresas y agencias de publicidad en una
de nuestras plataformas web llamada "Ventana Creativa" y asi impulsar tu
crecimiento profesional.

E Malla curricular especializada

Contamos con una malla curricular que desde el primer ciclo integra la creatividad, los
fundamentos de la publicidad y la gestion de marcas que desarrollaran tus habilidades
para lograr objetivos en diversos proyectos con clientes reales, 1o cual hara que
puedas enfrentarte al cambio constante del medio publicitario en tu vida
profesional.

o A\ . S
}\/b Infraestructura especializada disenos de alto impacto
- , . - g S <==% acorde al mercado
v = Aprenderas en ambientes especializados para complementar tu formacion: salas de g . o
diseno grafico, laboratorios de fotografia, lalboratorios Mac, aulas acusticas y set de TV. @ﬂ pUbIICItano' —

@ Menciones especializadas*

Contamos con mas de 5 menciones que complementaran tu formacion:
— Direccion de Creatividad

— Psicologia PODRAS TRABAJAR COMO:
— Gestion Estratégica de Marketin .

— Gestion y Lidergzgo ? — Director de cuentas.

— Innovacién y Emprendimiento - Rgdactor creativo.

*Se denomina menciones al grupo de asignaturas electivas que te permitiran egresar con una especializacion — Director de arte.

adicional a tu carrera. — Digital o Media Planner.

— Consultor y asesor empresarial.
— Dueno de tu propio
emprendimiento.

“8” Libertad para elegir

Diversos cursos de la malla estaran disponibles de forma presencial y virtual. T podras
decidir lo cqque mejor se adapte a tus necesidades.
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Malla Curricular”

* Curso disponible solo en formato presencial o con un componente presencial.
**Curso disponible en formato presencial y virtual.

o1
20 CREDS.

+ Taller de Introduccién alas
Comunicaciones

+ Taller de Creatividad

+ Comprension y Produccion
de Lenguaje 1

+ Temas de Historia del Pert

+ Etica y Ciudadania

+ Matematica Basica

/03,
21CREDS.

+ Fundamentos de Publicidad

« Comportamiento del
Consumidor

++ Marketing Digital

+ Seminario Integrado de
Investigacion

+ Taller de Técnicas de
Expresion Escrita

+ Teorfa del Conocimiento y la
Comunicacion

+ Electivo

/05. ,
20 CREDS.

+ Taller de Técnicas de
Expresion Audiovisual

+ Estudio y Andlisis de Bases
deDatos

«+ Analisis del Discurso Literario

+ Sociologia dela
Comunicacion

+ Taller de Diseno Grafico 2

+ Estrategias Publicitarias 2

+ Taller de Redaccion
Publicitaria

/07.

20 CREDS.

+ Taller de Proyectos Digitales
+ Advertising Planning

* Fotografia Publicitaria

+ Produccion y Narracion

+ Plan de Inversion en Medios
« [nstrumentos para la Gestion
+ Electivo

/ 09. 17 CREDS

+* Casuistica Publicitaria

* Proyecto de Investigacion
Académical

» Etica Profesional

+ Medicidn y Rentabilidad
de Campanas

+ Electivo

+ Electivo

Campus

2 Esta carrera sedicta

en todos los campus: Monterrico,

San Isidro, San Miguel y Villa.

/02,
23 CREDS.

+ Nuevos Medios y Nuevas
Tendencias

s+ Fundamentos de Marketing

+ Comprension y Produccion de
Lenguaje 2

+* Historia Contemporanea

+ Temas de Filosofia

+* Procesos Psicoldgicos

+* Estadistica para Comunicadores

/04.
21 CREDS.

+ Fundamentos de Creatividad
Publicitaria

+ Estudios Cualitativos

+ Globalizacion: Enfoque Cultural
y Econdmico

+ [enguajes Artisticos

+ Taller de Disetio Grafico 1

+ Estrategias Publicitarias 1

+ Electivo

/06.
22 CREDS.

+ Direccion Gréfica Publicitaria
+* Gerencia de Productos

+ Taller de Fotografia General
+ Semiotica

s+ Historia de la Publicidad

+ Economia parala Gestion

+ Electivo

/08.

» Estrategia Digital Publicitaria

* Enfoques Tedricos dela
Investigacion

» Taller de Desarrollo Audiovisual

+ Semidtica Publicitaria

* Optimizacion dela Inversion
Publicitaria

+ Gestién de Empresas de
Comunicacion

# Electivo

+ Electivo

22 CREDS.

/10.
14 CREDS.

* Campanas

* Proyecto de Investigacion
Académica 2

+ Marco Legal Publicitario

+ Electivo

+ Electivo

*Siguiendo nuestro principio de actualizacion constante,
la malla curricular esta sujeta a modificaciones.



