"Siempre tuve claro que queria estudiar en la
UPC. La carrera calzaba con mi perfil. Por el
lado de Administracion entender como
gestionar una empresa y por el lado de
Marketing, conectar con el consumidor."

NAGYB TORRES

Egresado de la carrera

Modalidades de Estudio

Podras elegir entre 3 modalidades de estudio y optar por la que mejor se acomode a tu estilo de vida.

Presencial Semipresencial

Te permite un maximo de 20% Te permite que el numero de créditos
de créditos aprobados de manera aprobados de forma virtual esté entre
virtual alo largo dela carrera. el 21% vy el 60% del total de créditos

aprobados alo largo de la carrera.

Convenios Internacionales

La UPC ha sido considerada la universidad mas internacional
del Peru desde el ano 2014 y cuenta con mas de 200 convenios
internacionales con prestigiosas universidades alrededor del mundo.

WASC

Senior College and Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas is accredited by the WASC Senior College and
University Commission University Commission (WSCUC), 985 Atlantic Avenue, Suite 100, Alameda, CA 94501, 5107489001

A distancia

Te permite que el nimero de créditos
aprobados de forma virtual esté

entre el 61% v el 100% del total de créditos
aprobados alo largo de la carrera.
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Facultad de Negocios:

. ministracion-marketin
Administracién y Marketing upc.pe/ad stracion-marketing

Malla Curricular”*

*Kk Todos los cursos de esta carrera podras
llevarlos de manera presencial o virtual.

¢Por qué

[ ] [ ] (Y 4 (]
1l 2.
Administracion y Marketing? fOL e 102
+ Marketing [ # Marketing IT
I ; N *r Fundamen‘gos parael Cé}gulo #+ Calculo y y
El marketing v las marcas estan presentes en todo lo que consumimos, = Comprensiny Prodiccin ~ Comprensiény Prodccién
compramos v disfrutamos a diario. El marketing capta, retiene y sabe = Introduccionala Admiristracien r Matemitica Fnancera
fidelizar alos clientes. En la UPC aprenderas a ser un estratega del marketing w Fundamentos de s Finanzas Actoeconomia
con vision global y digital que gestionara diversas variables: consumidor, = Eticay Cludadania
producto, precio, comunicacion y venta. Ademas también seras un
administrador lo que te permitira gestionar una empresa o tu propia marca. s I E R E S
/03. /04.
21 CREDS. 22 CREDS.
w Marketing IIT #= Derecho Comercial y Publicitario
+ Fundamentos dela # Comportamiento del Consumidor

¢Por qué en la UPC?

E@ Egresados mejor remunerados

Desde el 2017 contamos con los egresados mejor pagados del mercado.

(Fuente: Portal Ponte En Carrera).

‘%?f? Libertad para elegir

Diversos cursos de la malla estaran disponibles de forma presencial y
virtual. Tu podras decidir 1o que mejor se adapte a tus necesidades.

Especializaciones

Podras graduarte con 3 especializaciones en areas de alta demanda
laboral dentro del marketing como Marketing Estratégico, Marketing
del Consumidor y E-Business & Digital Marketing.

@ Internacionalidad

Vive experiencias internacionales en prestigiosas universidades
alrededor del mundo en paises como: EE. UU,, Espana, Brasil y
muchos mas. Ademas, podras participar de importantes
competencias internacionales y viajes de negocios.

/A, University of Arizona

Estudia en la UPC y graduate de una universidad top 100 del mundo*.

Obtendras el Grado de Bachiller en UPC y el Bachelor’s Degree of
University of Arizona.
*The CWUR World University rankings 2021-2022.

Proactivo/ Creativo
Curioso/ Perseverante
Dinamico/ Innovador

SERAS

Un profesional capaz de
generar soluciones
innovadoras en el mundo
digital o tradicional para
marcas nuevas o ya
existentes.

PODRAS TRABAJAR COMO:

— Gerente de marketing
o marketing digital.
— Gerente general.
— Gerente de E-commerce.
— Gerente comercial.
— Gerente de producto o marca.
— Gerente de agencia de
investigacion de mercado.
— Gerente de redes sociales
y contenido.
— Gerente de tu propia empresa.

Investigacion Académica

#+ Estadistica Descriptiva

# Introduccion a la Contabilidad
Financiera

w Andlisis Ins. de la Realidad
Peruanay Global

== Teor{a Microecondmica

/05.
19 CREDS.

+ Product Management

# Branding

w Métodos Cuantitativos

+ [nvestigacion de Mercados
Cuantitativa

+ Diseno Organizacional y Procesos

+* Gestion del Capital Humano
Global

07.
21 CREDS.

= Marketing Digital IT
# VVentas y Negociacion
+ Comunicaciones Integradas
de Marketing
+ Comunicacion para el Liderazgo
+ Evaluacion de Proyectos de
Inversion Privada
+ Comportamiento Organizacional
+* Electivo

/09.
20 CREDS.

+ Diseno del Plan de Marketing

== Gerencia Estratégica en
Organizaciones Conscientes

+ Metodologia de Investigacion

«* Electivo

#* Electivo

+* Electivo

Campus

+ Estadistica Inferencial

#* Finanzas Corporativas

+ [nvestigacion de Mercados
Cualitativa

# Introduccion ala Contabilidad
Gerencial

/06.
19 CREDS.

# Marketing Digital I

# Canales de Distribucion

# Andlisis e Interpretacion delos
Estados Financieros

# Administracion de Operaciones

# Electivo

+ Electivo

21 CREDS.
= Marketing CRM & Services
# Pricing

++ Trade Marketing & Retail

# Direccion de Ventas

# Gestion de Proyectos

+ [iderazgo y Estrategias
de Negociacion

# Electivo

/10.
18 CREDS.

# Direccién Comercial y de Marketing

=+ Etica y Responsabilidad Social
Empresarial

+ Seminario de Tesis

# Electivo

# Electivo

# Electivo

2 Los cursos que llevaras de manera presencial podras llevarlos en
los siguientes campus: Monterrico, San Isidro, San Miguel y Villa.

*Siguiendo nuestro principio de actualizacion constante,

la malla curricular esta sujeta a modificaciones.



